
طاء5 خ عةأ ائ دش يرادعن ملةأسواقمنالاست يالج همالصينف وأ

هاالنصائح ب ن لتج

َ ّ ن ةإ طاءمعرف عةالأخ ائ هاقدالتيالش اريرتكب ج مالاالتُّ ددسيّ ُ همالج يتساعدكمن بف ن هتج هذ

طاء لًا،الأخ ب ق اوالتيمست ً الب علمتكررةتكونماغ الف دب يرعن هم.الكث من

ا ً الب دأماغ ب هت طاءهذ يالأخ ةمنالأولىالمراحلف حثعملي اتعنالب تج ةالمن اسب يرادها،المن لاست

د اروعن ي ت ،المورديناخ ن ملي نَّحيثالمحت طاءارتكابإ مالاالأخ يسيّ ةالمراحلف ديقدالأولي يؤ

اكل،لتراكمللأسف روقدالمش ث ايؤ ً روع،سيرعلىسلب ماالمش طرورُب لاقهتض تراكمحتىأولإغ ت

.عليك الديون

ا الذ معن يلكج اف الهذ طاءأهمالمق بالتيالأخ هايج ب ن لالتج ةخ يرادعملي أسواقمنالاست

ملة يالج ،ف أملالصين رًاتساعدكأنون ي يكث .ف روعك مش

هرس الف

لاً وَّ تصميمالاهتمامعدم-أ تجب ةالمن ديمهوطريق ق ت

ا يً ان ار-ث ي ت داخ رالمُوَرِّ ي اسبغ المن

ا الثً ات-ث يرحساب ةغ ق ي رادلتكاليفدق ي ملةأسواقمنالاست الج

عًا ود-راب طاءوج يأخ تجف سهالمن ف ن

امسًا اكلتوقععدم-خ يةوعدمالمش اهز لحلهاوالاستعدادالج

رةنصيحة ي أخ



لاً وَّ تصميمالاهتمامعدم-أ تجب ةالمن ديمهوطريق ق ت

ب رًاتهتمأنيج ي تصميمكث تجب ةالمن ليقبطريق مات ديمهتسعىب ق ،لت ك العملائ ذ إ تف قدكن أنّتعت

يدالتصميم تجالج ا،سيكونللمن ً نّللأسفمكلف إ ءالتصميمف رسيكونالسي ،أكث ة كتكلف عرض ويُ

ر سائ .لخ رة ي كث

د ارعن ي ت تجاخ يالمن رادهتريدالذ ي ملةأسواقمناست يالج ،ف بالصين الموردمنتطلبأنيج

ة ن تجمنعي ار،المن ت لكالمخ أكدحتىوذ ت يملاءمته،مدىمنت كلمحالوف اسب كالتصميمين يمكن

صيصالموردمنتطلبأن ،تخ ك تج لكمن اسبحتىوذ ن ديمه.تسعىمامعيت ق لت

اتأهم ز يدالتصميمممي اتالج تج للمن

ابالتصميم.1 ذ تالج ر.والملف ظ للن

وح.2 ةوض ي ف دامكي ،استخ تج دِميكونلابحيثالمن ةالمستخ ربحاج كي ف يللت ةف ي ف كي

دامه، دامه.منالهدفأواستخ استخ

دة.3 ائ تجف عةالمن ف هوالمن ةمن لي دِم،ج دِميعرفبحيثللمستخ اأنّالمستخ تجهذ يدالمن مف

كلةلحل ها،يعانيمش يأومن لب ةت ةحاج ن يمةعرضأيله،معي عّالةالق تجالف للمن

سيطالتصميم.4 ،الب تج نّحيثللمن ساطةإ يدالب ز تجحيويةمنت ه،المن ت عالي ةدونوف الحاج

ديمه ق ةلت .بطريق دة معق

تكر،التصميم.5 تعادالمب ماطعنوالاب ديةالأن لي ق .الت المكررة

،استدامة.6 تج نّحيثالمن تجالعمرطولإ تهوقوةالمن ان اتأهممنتعدوتحملهمت ز ممي

تج د.المن ي الج

ا يً ان ار-ث ي ت داخ رالمُوَرِّ ي اسبغ المن

عدُّ ارمرحلةتُ ي ت راءالمورديناخ اتكلش تج ملةأسواقمنمن يالج طواتأهممنواحدةالصينف الخ

ر .الأكث ة أهمي



دَّلامهمةعوامل ُ هامنب دمراعات ارعن ي ت اسبالمورداخ المن

اسبالسعر● المن

درولكن كيج اهب ب ت لىالان َّإ ن يلاالأقلالسعرأ اأنَّدومًايعن ،الموردهذ نَّحيثالأنسب إ

ودة تجج صرالمن رعن يمهمًادورًايلعبمهمآخ اتحديدف ذ االسعركانإ ً اسب ابلمن يمةمق الق

ها.تحصلالتي علي

ودة● دماتج الموردخ

تصرلا ق ودةت تجعلىالج ؛المن حسب ببلف عأنيج يتض انف ودةالحسب دماتج الموردخ

سه. ف سَلان ن اتتطلبأنت ن تجمنعي حصها،المن ريقكمنتطلبوأنلف ةف رب تجتج المن

ل ب هق يعرض ،ف دولةالسوق ارتبعضوج ب ت حصالاخ ودةلف ،ج تج لكالمن يوذ ةيعن رب تج

ر يموردمنأكث سهالوقتف ف ةتستطيعحتىن ارن نالمق ي هب ،هذ ات تج ارالمن ي ت لواخ ض الأف

ها. من

ة● ي الموردمصداق

ب أكدأنيج ت أنّت عتسليمعلىقادرالموردب ائ ض يالب قالمحددالوقتف ف هاالمت يعلي كلف

ةمرة، اف الإض امب ز اتللالت الكمي ودةب .والج ة المطلوب

أكدعلىاحرص ةمنالت ي يالموردمصداق ارهالذ ت لالمنتخ الخ ينسمعتهعنالسؤ ب

ار يالتج ملةأسواقف يالج ،ف ةالصين ب طوةالأمورسيرومراق طوة.خ خ ب

الموردمعالتواصلسهولة●

ب عأنيج يالموردمعالتواصلسهولةتض ،ف ان أكدالحسب ودمنوالت اموج ظ سهلتواصلن

قديم .لت ات الطلب



د ارعن ي ت بالمورداخ تعرّفأنيج هت ر،علي رةالتواصلطرقتعرفوأنأكث اش معه،المب

لًا ض ارعنف ب ت مةاخ ظ ن لالتواصل،أ ،علىالردوسرعةالهاتفرقممث لاتك ريدتساؤ والب

، ي رالإلكترون ي .وغ لك ذ

رار● ق الماديالاست

ك اءيمكن ن ،معالأمدطويلةعلاقاتب ينالموردين نّهمتعرفوالذ ديمدومًامستعدونأ ق لت

دالمساعدة ةعن ها.الحاج لي بكماإ امةدرايةعلىتكونأنويج اعبسياساتت الإرج

دال ب يالموردلدىوالاست ارالذ ت لًامعه،التعاملتخ ض ةقواعدأيعنف رىمالي .أخ مهمة

درة● ةالق ي اج ت الإن

ةالقدرةتعد ي اج ت ا،مهمًاعاملًاللموردالإن ً يض بأ اقدرةمدىتعرفأنويج علىالموردهذ

ويدك ز اتت تج المن ها،التيب اج ت ةعلىقدرتهومدىتج ي لب تكت اتمنحاج اتطلب تج المن

ارها.التي ت تخ

روط● عش الدف

ل عاقدقب يماموردمنالت ملةأسواقف ورها،التيالج ز بت رتعرفأنيج روطعنأكث ش

ع ايحددهاالتيالدف ارالمورد،هذ ي ت مةواخ ظ رالأن .سهولةالأكث وسلاسة

ا الثً ات-ث يرحساب ةغ ق ي كاليفدق رادلت ي ملةأسواقمنالاست الج

در ارةيج لىالإش َّإ ن رادتكاليفأ ي ملةأسواقمنالاست يالج تصرلاالصينف ق ةعلىت تجتكلف المن

ات ق ف حنون قط.الش اكف اتمنالعديدهن ق ف رىالن بالتيالأخ مولهايج دش راءعن ج اتإ حساب

يراد، ل:الاست ةمث رتكلف لىالسف ،إ ن ةالصي ب ودة،ومراق رائبالج ةوالض روض اتعلىالمف تج المن

يالمستوردة ،ف لدك لًاب ض ،صرفعنف رىوالتكاليفالعملات رالأخ ي ،غ رالمتوقعة ي .وغ لك ذ



، الي الت قدوب عف اريق يالتج اف طأهذ دالخ ادعن ق َّالاعت أن ةب تصرالتكلف ق تجعلىت قط،المن مالاف سيّ

ا ذ هكانتماإ هايستوردالتيالأولىالمرةهذ ي ملةأسواقمنف يالج ،ف روقدالصين ث مًايؤ علىحت

روعهالربحهامش .لمش اري التج

بالتيالعواملأهم هايج دمراعات ديرعن ق كاليفت رادت ي ملةأسواقمنالاست الج

راءسعر.1 الش

ك راءسعرتحديديمكن تجش عدالمن ارب ي ت .المورداخ اسب كّرالمن ذ دًات ي هأنّج طوةهذ مهمةالخ

يتساعدك بف ن رتج ي اكلمنالكث ،المش ة كقدوالتياللاحق اتكلف رماديً سائ رة.خ ي كث

راءسعر ةمقدارعلىيعتمدالش تجتكلف عمنالمن لىالمصن اءإ ن يالمي لدف ،ب أ ش ةالمن اف الإض لىب إ

ة ،تكلف حن رائبالش ةوالض يالمحلي .الدولةف المستورٍدة

امرمز.2 ظ تجالمنسقالن يرادهالمرادللمن است

ةالمهممن امرمزمعرف ظ سقالن HS)المن Code،)ي هيقصَدوالذ يالاسمب تجالتعريف دوليلمن

وّع ن ،مت راض مةتعتمدهأنعلىالأغ ظ ماركمن ،الج ة نَّحيثالعالميّ اإ ييساعدكالرمزهذ ةف معرف

رائب ةالض يالمستحق لدف يالب ه.تستوردالذ لي إ

م.3 اتحج تج المن

دَّلا ُ ةمنب لهاالتيالمساحةمقدارمعرف غ اتتش تج ،المن ة يماالمطلوب الموردمنتطلبأنيعن

ة نمعرف مالوز المتروالحج (،)ب ب لكالمكعَّ تجوحداتعددلحسابولذ اسبالتيالمن ن .ت الحاوية

ة.4 كلف حنت الش

عد متعرفأنب يةحج ،طلب اتك تج كمن ركاتمعالتواصليمكن حنش ائعش ض لىالب .إ لدك ستكونب

ة ةبحاج اءلمعرف ن ادرةمي ()منالمغ اءالصين ن (،الوصولومي لدك لك)ب كُّدوذ أ ةمنللت حنتكلف الش

ط. ب الض ب



لالموانئرسوم.5 ق ركتكلمستودعاتوالن ش

ا ذ تَإ قدكن َّتعت ن ةالرسومأ ب رت تهتقدعليكالمت عدان تكوصولب ي اءطلب ن نتللمي أ ،ف طئ حيثمخ

اعليكيترتب ً يض ةحسابأ قلتكلف ةن ي لىالطلب .مستودعاتإ ركتك ش

لك دوكذ لىالحاويةوصولعن هةإ ،الوُج ودة ش اكستكونالمن اولةرسوممنسلسلةهن المحطةمن

ة ي تصار)وتعرفالطرف اخ تلف(،THCب اوتخ قً اءوف ن سه،للمي ف ملحيثن هتش ريغالرسوم:هذ ف ت

، ة ن ي دارةالسف دماتوإ ،الخ ة ي ست يفاللوج ظ ن دالحاويةوت عادتهاعن ،إ ة ارغ رف ي .وغ لك ذ

رًا ي راجعليكسيكونوأخ ليصتصريحاستخ مركيللتخ ع،علىالج ائ ض عالب رائبودف ةالض ب رت المت

دعليك لىالحاويةوصولعن .إ لدك ب

عًا ود-راب طاءوج خ يأ تجف سهالمن ف ن

ا ً الب ايحدثماغ طأهذ ةالخ يج ت عفأهمهامنوالتيعوامل،عدّةن ودةض اتج تج تكونقدالتيالمن

ها رت ت ل،علىاخ لًاعج ض طأحدوثعنف ًاخ ان يأحي ةف ةالمورد،معالتواصلعملي يج ت سوءن

كما،التواصل ن ي ةعدمأوب ي وق اركوسوءالموردموث ي ت .للمورداخ اسب المن

نّبحتى تج يالوقوعت اف طأ،هذ نّىأنعليكالخ أ ت دًات ي دج ارعن ي ت تجاخ اسبالمن والموردالمن

اسب ا،المن ً يض اوقدأ كرن اذ ً ف صائحأهمآن بالتيالن اعهايج ب قعلاحتىات يت هف طاء.هذ الأخ

امسًا ععدم-خ وق اكلت يةوعدمالمش اهز لحلهاوالاستعدادالج

يدمن عورالج لالش اؤ ف الت اولكندومًا،ب يلاهذ علاأنيعن توقّ طاءحدوثن منلها.نستعدولاالأخ

ل ض زالأف هي طةتج ديلةخ مًاب يدائ هةوالاستعدادالأعمال،عالمف رفأيلمواج يرطارئظ غ

له.محسوب



تَلوحتى رًاكن ي ب يخ الف ،مج تعاملالتيالأولىالمرّةوليستعملك هات ي يالموردينأحدمعف ف

،أسواق ملة دالج ق طاء،تحدثف كولكنالأخ ادةيمكن ف رتكمنالاست ب اديخ ف اقملت ف هت اكل.هذ المش

ب عأنيج توقّ يت انبعضف اتعلىالحصولالأحي تج هامن ي ،بعضف يراتوحدوثالعيوب أخ يت ف

ات رالتسليم،عملي ي لكوغ اكل،منذ رقدماالمش ثّ ايؤ ً .علىسلب عملك

رةنصيحة ي خ أ

دماتاستعن خ راءب ب يالخ الف يرادمج ملةأسواقمنالاست يالج ؛ف وقوعالصين رف ي منالكث

طاء اكلالأخ عوالمش يردف ارمنالكث لىالتج بإ ن اتتج يرادعملي ،الاست ة ادهمالدوليّ ق أنّواعت اب هذ

ار ي دًا،ليسالخ ي اج يروهذ ا،صحيحغ ً الب يولاغ لكيعن نّهذ ليعليكأ روعكعنالتخ امش لهذ

. ب السب

ك ةيمكن عان راءالاست ب الخ يلمساعدتكب اتكعلىالحصولف تج رقدوالتيتريدها،التيمن توف

اءعليك هحلعن اكل.هذ ةالمش االتواصلالأسهلالطريق امعن يهن ،ف ون ز علىلمساعدتكمخ

اتكعلىالحصول تج ةدونمن اةالحاج رًاللمعان ي همنكث اكل.هذ المش
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